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Manufactura No Primaria seguiria liderando expansion industrial

Pablo Nano pnanoc@bws.com.pe

Resumen Ejecutivo

= Durante el primer cuatrimestre la produccién manufacturera fue uno de los sectores que liderd la expansion de la
economia, dinamismo explicado principalmente por la aceleracion en el ritmo de crecimiento de la demanda interna y por el
sostenido repunte de las exportaciones. Los favorables resultados se tradujeron no sélo en una mayor produccion sino también
en mayor uso de la capacidad instalada, en mayores exportaciones y en un mayor nivel de empleo.

= Durante el mismo periodo la rama de productos quimicos fue la que mas aport6 al crecimiento de la industria, seguida de
alimentos y bebidas, papel, minerales no metalicos, textil y confecciones. En conjunto estas ramas contribuyeron con 5 puntos
porcentuales (p.p.) a la expansién de la industria.

= El crecimiento de la rama de productos quimicos fue liderado por la industria de sustancias quimicas basicas debido a
la mayor demanda externa de soda caustica. Asimismo, destaco la evolucion de la industria de productos de aseo y limpieza
personal debido a la recuperacion de la demanda interna.

= Larama de alimentos y bebidas aportd 1.1 p.p. al crecimiento del sector gracias al importante incremento en los niveles de
produccion de cerveza debido a la mejoras en el poder adquisitivo de la poblacion y al lanzamiento de nuevos productos.
Asimismo, destacé la mayor actividad de los molinos de trigo y arroz, asi como de la industria lactea.

= La industria de papel registré una expansion de 31.3% entre enero y abril favorecida por el incremento de la demanda y
por el desplazamiento de las importaciones, ya que estas Ultimas se vieron afectadas en mayor medida por el alza del precio del
papel y la celulosa en el mercado internacional. Asimismo, se observé una mayor produccion de productos afines como los
pafiales desechables debido a la mayor penetracién del producto en los segmentos de menores ingresos de la poblacion.

= La rama de productos minerales no metalicos aport6 0.6 p.p. al crecimiento de la produccion industrial pues el
dinamismo mostrado por el sector construccion incidié positivamente en las industrias de cemento y pisos y revestimientos
cerdmicos. Esta Ultima se vio beneficiada por la ganancia en competitividad alcanzada gracias a la disminucién de los costos de
energia como resultado de la sustitucion del GLP por el gas natural de Camisea.

= La industria textil y de confecciones contribuy6, en conjunto, con 0.7 p.p. a la expansién de la produccion
manufacturera, a pesar de la desaceleracidn de las exportaciones, como consecuencia de la mayor competencia de los
productos chinos en los principales mercados de destino, luego de que a partir del 1 de enero se liberalizara el comercio
mundial de textiles y confecciones.

= Los mayores niveles de actividad productiva se vieron reflejados en los estados financieros al primer trimestre de las empresas
del sector industrial que listan en la Bolsa de Valores de Lima. Asi, se observé un incremento tanto de los ingresos por ventas y,
en la mayoria de los casos, mejores resultados operativos que se tradujeron en mayores utilidades netas.

= Para el segundo trimestre (2T05) estimamos una expansion de 5.6% de la produccién industrial, por encima del 4.9%
registrado en el primer trimestre (1T05). Este comportamiento estaria sustentado principalmente en el crecimiento de 7.1% de la
manufactura no primaria como resultado del dinamismo de la demanda interna, de un efecto estadistico positivo —el
denominado efecto calendario- y, en menor medida, del aumento de las exportaciones.
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Introduccion

Durante los Gltimos meses la produccién manufacturera registr una expansion por encima del
promedio de la economia en su conjunto, dinamismo explicado principalmente por la
aceleracion en el ritmo de crecimiento de la demanda interna y por el sostenido repunte de las
Ramas Industriales de Mayor Crecimiento exportaciones. Asi, durante el primer cuatrimestre:
(variacion porcentual)

T =0 = Elsector industrial registré un incremento de 5.5%, liderado por el comportamiento de

Ene-Abr 04 la manufactura no primaria (7.4%), que fue parcialmente contrarrestado por la evolucion de
Otros Equipos de Transporte 486 la industria procesadora de recursos primarios (-2.6%).
liﬁi‘f‘; Producos de Papel gf;‘ = La utilizacion promedio de la capacidad instalada alcanzé el 55%, llegando al 64% en
Productos Quimicos 208 el caso de la mgnufactgra prim_aria y al 54% en el caso de la no prir_naria.
Edicion e Impresién 14.2 = Las exportaciones industriales ascendieron a US$914 millones, mostrando un
Vehiculos Automotores 123 incremento de 29.1% respecto al mismo periodo del 2004.
Minerales no Metalicos 10.0 . , , .
Madera y Productos de Madera 75 = El empleo en el sector, medido a través del nimero de personas ocupadas en el trimestre
Textles _ 54 febrero-abril, mostrd un aumento de 6.9% respecto a igual periodo del afio anterior, tasa
Alimentos y Bebidas 39 que estuvo por encima del crecimiento de 1.5% del empleo total.

Fuente: Produce Elaboracion: Estudios Econémicos - BWS

Bajo este contexto, en el presente documento analizaremos la evolucién de las industrias mas
dinamicas, en el primer cuatrimestre, y contrastaremos la informacion con aquella contenida en
los estados financieros al 1T05 de las principales empresas del sector que listan en la Bolsa de
Valores de Lima. Finalmente, presentaremos las perspectivas de la produccion industrial para el

2T05.
Produccién Industrial Ene-Abr 05: Contribucién por Ramas
(en puntos porcentuales) ., ., ; . . .
Evolucion de la produccion industrial durante el primer cuatrimestre
11 Durante el periodo enero-abril las ramas industriales que registraron las mayores tasas de
o8 crecimiento fueron: fabricacion de otros equipos de transporte, tabaco, papel, quimicos y
Y actividades de edicion. Sin embargo, las dos primeras en conjunto sdlo representan 0.2% de la

0.3

o
-
o
-
=]
-

produccion manufacturera, por lo que su aporte fue marginal. Por el contrario, la rama de
quimicos fue la que mas aporto al crecimiento de la industria (1.7 puntos porcentuales) seguida
de la industria de alimentos y bebidas, papel, minerales no metalicos, textil y confecciones.

Qimicos
Alimentos y
Bebidas

Papel

Min. No
metdlicos
Impresién
Textil
Cauchoy
Plastico
Tabaco
Diversas
Madera

A Confecciones

]

Fuente:Produce on: Estudios
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1. Productos quimicos

Al interior de esta rama, las industrias que mas contribuyeron al crecimiento fueron las de
sustancias quimica basicas, productos de limpieza y aseo personal y fabricacién de plaguicidas.

Subsectores Var.% Aporte p.p.  Principales productos  Var. %

Soda céustica 69.1
Sustancias quimicas bésicas 59.8 1.0 Superfosfato de calcio 172
Carmin de cochinilla 15.9
o Betlin en pasta 352
Productos de Limpieza 153 04 Champ(i 253

y Aseo personal .
Cera para pisos 18.8

Evolucién de la Industria Quimica Enero-Abril
(variacion porcentual)
Sustancias Quinicas 1 Plaguicidas 53.4 0.1

59.8
Plaguicidas

bl 53.4
Aseo Personal y Limpieza 15.3

Otros Quimicos 126

Q Dentro de la industria de sustancias quimicas basicas, destacd la mayor produccion de
soda caustica, insumo utilizado basicamente como un limpiador en los sectores industrial y
minero, la cual estuvo sustentada en el crecimiento de las exportaciones ante los atractivos

Abonos 6.4
Fibras Manufacturadas 6.0

Pinras 15

Famacéuioos 1] precios alcanzados en el mercado internacional. Quimpac es el principal productor y
Plstcospimaios ] exportador, contando con una participacion de cerca del 85% del mercado local y

destinando alrededor del 50% de su produccion a América Latina y el Caribe. La empresa
produce también superfosfato de calcio, insumo utilizado como complemento alimenticio
en la dieta de aves, porcinos y bovinos, y cuyas exportaciones representaron el 62% de las
ventas totales de este producto durante el 2004. Cabe anotar que entre el 2002 y el 2004 la
empresa invirti6 US$39 millones destinados a la primera etapa de la ampliacion de sus
plantas de cloro-soda y de fosfato hicalcico asi como a la instalacién de un filtro para reducir

Fuente: Produce Elaboracion Estudios Econémicos - BWS

Sustancias Quimicas Basicas

(variacion porcentual) el consumo de roca fosférica y para mejorar la proteccion del medio ambiente.
Producto EE?::ﬁbgrooil Q El incremento en la produccion de carmin de cochinilla registrada en los Gltimos afios
Soda Caustica Liquida 691 obedece a las inversiones que han realizado las empresas para darle valor agregado a la
Superfosfato de Calcio 172 exportacion de este colorante natural. Asi, actualmente el 80% de las exportaciones
Carmin de Cochinilla 15.9 corresponden a carmin y laca de cochinilla mientras que hace diez afios sdlo el 20% de las
Qlctfé'gee”n% 2(7) exportaciones de cochinilla eran sometidas a un proceso industrial.
Acido Clorhidrico 0.6
Sulfato de Aluminio 5.9 0 Dentro de la industria de productos de limpieza y aseo personal resalto:
Acido Sulfdrico -6.1
gﬁffiTQZe Cobre _'279'?4 = El dinamismo en la produccién de champt debido basicamente a la mayor demanda
Abonos Compuestos 424 en los estratos “C" y “D" que representan aproximadamente el 75% del total del
Fuente: Produce Elaboracion: Estudios Economicos - BWS consumo. A este resultado contribuy6 también la tendencia decreciente de los precios,

el lanzamiento de nuevas presentaciones con atributos particulares dirigidos a
determinados nichos de consumidores y la mayor penetracion alcanzada con formatos
mas econdmicos (sachets).
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Productos de Limpieza y Aseo Personal
(variacion porcentual)

Producto Ene-Abr 05/
Ene-Abr 04
Betun en Pasta para Calzado 35.2
Champu 25.3
Ceras para Pisos 18.8
Azul para Lavanderia 6.7
Jabén para Lavar Ropa 0.8
Productos de Limpieza del Hogar 0.1
Detergentes -34
Betun Liquido para Calzado -14.8
Crema Dental -26.6
Jabdn de Tocador -28.3
Productos de Limpieza del Hogar -28.3

Fuente: Produce Elaboracion: Estudios Econémicos - BWS

Produccién de Bebidas

(variacién porcentual)
Producto Ene-Abr 05/
Ene-Abr 04
Piscos 64.5
Vinos y Espumantes 338
Ron 28.0
Cerveza Blanca 17.0
Agua Embotellada de Mesa 8.9
Cerveza Negra 04
Bebidas Gaseosas con Dulce 25
Agua (Botellones) -14.2
Bebidas Gaseosas sin Dulce -20.8
Alcohol Etilico Rectificado -23.5

Fuente: Produce Elaboracién: Estudios Econémicos - BWS

Reporte Especial

Cabe anotar que el mayor crecimiento se dio en provincias en comparacion con
Lima, mercado que concentra el 60% del total. Asimismo, es importante resaltar que
la mayor parte de la oferta es importada, siendo liderada por las multinacionales
Procter & Gramble y Unilever.

= La mayor produccidn de insecticidas, la misma que estuvo explicada por la presencia
de un verano mas intenso y largo de lo normal, lo que aumento el consumo estacional
de este producto.

= El aumento de la produccion de ceras y betunes estuvo sustentada en una mayor
penetracion en los estratos sociales de menores ingresos asi como a las mayores
exportaciones hacia los paises de la CAN.

= El incremento en la produccion de plaguicidas y otros productos quimicos de uso
agropecuario, comportamiento que obedeci6 al incremento del area sembrada de
cultivos tradicionales como papa, arroz y algodén como consecuencia del incremento
de los precios en chacra en la campafia anterior. Cabe resaltar que los cultivos
tradicionales concentran cerca del 90% de la demanda de plaguicidas, mientras que los
productos de agroexportacion sélo el 10%. La industria nacional abastece alrededor del
50% de la demanda total.

2. Alimentos y Bebidas

Dentro de esta rama, las industrias que mas aportaron al crecimiento fueron las de fabricacion
de cerveza, productos de panaderia y la industria lactea.

Subsectores Var.%  Aporte p.p. Principales productos  Var. %
Bebidas malteadas 17.8 0.4 Cerveza Blanca 17.0
Productos de panaderia 10.9 04
Yogurt 26.7
Productos lacteos 132 0.2 Quesos 225
Leche Evaporada 8.9
Productos de molineria 12.2 0.2 Arroz Pilado 178
Harina de Trigo 5.7

O La industria de cerveza crecié 17.8% gracias al dinamismo en la produccion de cerveza
blanca (17.0%) explicada por la mejora en el poder adquisitivo de la poblacién, asi como por
el lanzamiento de nuevos productos. En cuanto al primer punto, el mayor poder
adquisitivo de la poblacion se observd principalmente en la costa central, incluida
Lima, y en la zona norte del pais, regiones que concentran el 80% del consumo
nacional. En cuanto al segundo punto, el Grupo Backus estuvo muy activo durante el
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verano, lanzando nuevas marcas y presentaciones, desarrollando el mercado y
anticipandose al anunciado ingreso de Ambev. Asi, invirti6 US$1 millén en la introduccion
de las nuevas presentaciones "Pilsen 500" y "Pilsen Trujillo 500" dirigidas a un segmento
juvenil, mientras que el lanzamiento de la marca "Dorada” viene demandando una inversion
de US$4 millones y esta dirigida a incrementar el consumo en los estratos "B"y "C".

a El dinamismo en la elaboracion de productos de molineria estuvo explicada por la mayor
produccion de arroz pilado debido a la mayor disponibilidad de materia prima como
resultado de los mayores siembras generadas por el aumento de los precios en chacra del
arroz en cascara durante la campafia anterior. Cabe anotar que el incremento en la
demanda de harina de trigo provino basicamente de la industria que elabora productos de
panaderia, cuya demanda representa el 65% del total de las ventas de harina. Es
importante resaltar que la mayor demanda se registré en Lima, mientras que en la zona
sur del pais la demanda continud estancada debido al incremento del contrabando de
harina procedente de Bolivia. Cabe recordar que actualmente el consumo per capita de
pan asciende a 29 kilogramos anuales, muy por debajo de los 70kg. que se consumen
en Chile

0 La expansion de la industria lactea estuvo asociada al dinamismo de los derivados lacteos,
en especial yogurt y quesos como respuesta a la mejora en el poder adquisitivo, al bajo
nivel de consumo per capita y al lanzamiento de nuevas presentaciones. Por su parte, la
produccion de leche evaporada -que concentra el 70% de la demanda total de lacteos-
aumento en 5.9% debido al dinamismo de la demanda local y a las mayores exportaciones
al Caribe y Africa. Cabe anotar que la mayor demanda de leche fresca por parte de la
industria y la caida de la produccion local ha originado un incremento de las importaciones
de leche en polvo. Al respecto, la empresa Gloria invertird, en asociacion con la compafiia
argentina La Ramada, alrededor de US$10 millones en la construccién de una planta de
leche en polvo en la provincia de Santa Fe (Argentina).

3. Papel y Productos de Papel

Al interior de esta rama, las industrias que mas contribuyeron al crecimiento fueron las de otros
articulos de papel y cartdn y las de fabricacién de envases de papel y carton.

Subsectores Var.%  Aporte p.p.  Principales productos Var. %

Otros articulos de Papel

y Cartén 338 0.6 Pafiales Tipo Calzon 444
Fabricacion de pasta’de 392 0.2
Madera, papel y carton
o Cartulina 3195
Fabricacion de ngel y 16.9 01 Cajas de cartén Y
Envases de Carton
Papel Bond 25.6
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Produccién de Papel y Productos de Papel a El crecimiento de la produccion de papel estuvo explicado por el incremento de la demanda
(varacién porcenta) y por el desplazamiento de las importaciones, las cuales se vieron afectadas en mayor
Producto Ene-Abr 05/ medida por el alza de la cotizacion del papel en el mercado internacional como resultado del
: Ene-Abr 04 mayor consumo proveniente de China. Asi, la participacion de los productos locales en
g:ﬁz'r:“fmer 3518%5 papel de escritura (bond) se habria incrementado del 35% del total en el 2003, al 45%
Pafiales Tipo Calz6n 444 actual. Cabe anotar que son dos las empresas locales las que elaboran papel, Quimpac
Cajas de Carton Corrugado 422 (58% del total nacional) e Industrial Papelera Atlas (42%). A fines del 2004 Quimpac
Eiﬁ%'féi?i;;ﬁ“&'m ggj reemplazd el bagazo de la cafia de aztcar, adquirido localmente, por la celulosa, importada
Papel Toalla 2%6.8 de Chile, como insumo para la elaboracion de papel. Con este cambio la empresa busca
Papel Bond y Similares 256 incrementar la calidad del papel en términos de blancura y resistencia incrementando su
Sacos Multipliegos 163 competitividad en el mercado local y regional. Es importante resaltar que a pesar de la
;‘;ztﬁg'g';xas 61% tendencia creciente que se viene registrando desde mediados del 2004, el consumo
Cartén para Corrugar 26 per capita de papel en el Perd (11 kg. anuales) se encuentra ain por debajo del
Cartén Duplex -14.9 promedio latinoamericano.

Fuente: Produce Elaboracion: Estudios Econémicos - BWS

a El dinamismo en la produccion de pafiales estuvo sustentado en la mayor penetracion del
producto en los estratos socioeconémicos “C” y “D" y a la mejora en los ingresos de la
poblacién. El mercado peruano se caracteriza porque cerca del 70% de las ventas se
realizan por unidad, por lo que las empresas multinacionales que tienen plantas en el pais
como Kimberly Clark y Procter & Gramble —que en conjunto abastecen el 90% del mercado-
comercializan sus productos en empagques de uno o tres unidades, a diferencia del resto de
mercados de la regién, con lo que han conseguido una mayor penetracion del producto. No
obstante, aln existe un amplio segmento del mercado que adn utiliza pafiales de tela, por lo
que hay un importante mercado potencial por explotar. Cabe anotar, que si bien la
expansion de las cadenas de farmacias y supermercados han contribuido a incrementar las
ventas del producto, todavia el 80% de las ventas se da a través de bodegas y
mercados. Asimismo, se realizan exportaciones, principalmente a Bolivia.

0 La mayor produccion de cajas de carton corrugado estuvo asociada fundamentalmente al
dinamismo de las agroexportaciones. Cabe anotar que el primer y cuarto trimestre se
produce un incremento estacional de las ventas al exterior de productos agricolas no
tradicionales, en particular esparragos, mango, uvas, citricos, cuyas exportaciones han
venido aumentando sostenidamente en los Ultimos afios. Asimismo, se ha diversificado la
oferta exportable con la incorporacion de nuevos productos como palta, alcachofa, pimiento
piquillo y paprika. Otros sectores que contribuyeron al dinamismo de la produccion de cajas
de cartdn fueron la industria de confecciones dirigida a la exportacion, la industria de
cosméticos y la industria productora de bienes de consumo masivo como leche, fideos y
aceites. Cabe anotar, que la industria nacional viene exportando, aunque en volimenes aun
limitados, cajas de carton vacias a paises como Colombia, Bolivia, Ecuador y Venezuela.

4. Minerales no Metalicos

Dentro de esta rama, las industrias que mas aportaron al crecimiento fueron las de fabricacion
de productos de arcilla y ceramica, elaboracion de productos de vidrio y fabricacion de
cemento.
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Subsectores Var.%  Aporte p.p. Principales productos  Var. %
Fabncgmon de f’rqductos 145 03 Revestlm!ento para 18.6
de Arcilla y Ceramica pared y pisos

Botellas para cerveza 100.0
Fabricacién de Vidrio 211 0.2 Botellas para vinos 54.2
Botellas para gaseosas 485
Fabricacion de Cemento, Cemento Puzolanico 32.6
e 5.6 0.1
Caly Yeso Cemento Portland 2.4

Q La mayor produccion de pisos y revestimientos ceramicos (azulejos y mayolicas) estuvo
asociado al dinamismo del sector construccidn, lo que se tradujo en una mayor demanda
tanto de las obras del programa Mivivienda, como del segmento de la autoconstruccion.

Produccion de Otros Productos Minerales no Metdlicos  Cabe anotar que cerca del 85% de la produccion se destina al mercado interno,
(varacion porcentua) mientras que el 15% restante se exporta a EE.UU., Ecuador, Colombia y Chile, mercados

Producto Ene-Abr05/  que en conjunto concentran el 70% de los envios. Otro de los factores que contribuyé al
Ene-Abr04  incremento de la demanda fue la caida de 4% en los precios registrada durante el primer

E::‘Z*:‘S‘EOT;;;Z':‘:i;;‘gggaggmemo ggj trimestre, como consecuencia de la reduccién del costo de energia —que representa cerca
Cemento Puzolanico 26 del 25% del costo total- explicada por la sustitucion de GLP por el gas natural de Camisea,
Lavatorios de Porcelana Vitrificada 319 asi como por la disminucién en los precios de los productos importados, lo cuales poseen
Inodoros de Porcelana Vitrificada 213 un 15% de participacion de mercado y provienen principalmente de Brasil.

Revestimiento para Pared y Pisos 18.6

Planchas Ashesto Cemento 15.9 ., L . . . .
Tanques para Inodoros de Porcelana 127 O La mayor produccion de sanitarios (lavatorios, inodoros, tanques para inodoros y bidets)
Cemento Portland 2.4 estuvo explicado por el crecimiento de las ventas en el mercado local ante el dinamismo del
Ladrillos (King Kong, Pandereta, Techo) -L7 sector construccion y la caida en los precios de venta, lo que fue parcialmente compensado
Concreto Premezclado -20.9

- . - por la caida marginal en las exportaciones, dirigidas principalmente a Latinoamérica.

Fuente: Produce Elaboracion: Estudios Econémicos - BWS

Q El crecimiento de la produccion de cemento fue explicado basicamente por el aumento de
16% de las exportaciones, las cuales pasaron de 161,200 TM en el primer cuatrimestre del
2004 a 187,066 TM en el mismo periodo del 2005. Cementos Lima concentrd el 99.9% de
las ventas de cemento al exterior, dirigiéndolas en su totalidad al mercado estadounidense.
Por su parte, las ventas locales de cemento crecieron 3.6% al aumentar en 46,444 TM, a
1'304,906 TM. Yura fue la empresa que registrd el mayor aumento (34%) debido
principalmente a que la empresa extendié sus ventas al area que normalmente atiende su
afiliada Cemento Sur, cuya planta entr6 en mantenimiento a partir del mes de febrero. De
otro lado, las ventas locales de Cementos Lima aumentaron en 8.2% como resultado del

Produccion de Vidrio
(variacion porcentual)

Producto EE”e":tg %’4’ mayor dinamismo proveniente tanto del segmento de la autoconstruccién —cuya demanda
Lckatl representa cerca del 70% del total- como de los programas habitacionales Mivivienda y

Botellas para Cerveza 100.0 . . .

Botellas para Vinos y Licores 549 Techo Propio promocionados por el gobierno.

Botellas para Gaseosas 485

Vidrio Laminado de Seguridad 404 a La mayor produccion de vidrio estuvo liderada por la elaboracion de envases para bebidas

Vidrio Templado de Seguridad 19.0

Envases para Alimentos pge gaseosas, lo que se explica por la paqlatina recqperacién de estos envases ante el
Frascos para Drogueria ) significativo aumento en el precio de la resina PET, utilizada para la elaboracion de envases
Fuente: Produce Elaboracion: Estudios Econdmicos - BWS de plastico. Asimismo, el dinamismo en la produccion de licores, en especial el pisco, ha

generado una mayor demanda de envases de vidrio. Otro rubro que ha contribuido a esta
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tendencia positiva es el incremento de la demanda de envases especiales por parte de la
industria cosmética. Finalmente, cabe destacar la mayor produccion de vidrio templado y
laminado de seguridad para automdviles, parte de la cual se destina al mercado externo, en
particular, Chile, Bolivia y Ecuador. Cabe anotar que desde agosto del 2004 la principal
empresa de la industria, Owens lllinois Pert, ha reemplazado el GLP por el gas natural de
Camisea, lo que le generara una reduccion de costos e incrementara su competitividad.

Evolucién de la Industria Textil y Confecciones Enero-Abril 5 Textl |ES y Co nfeCCI 0 n ES

(variacion porcentual)

b de Cordels ws  Dentro de esta rama, las industrias que mas aportaron al crecimiento fueron las de fabricacion
Je tejidos y articulos de punto y la industria de confecciones orientada al mercado externo.

Hilado y Tejido de Fibras 6.3

O La industria textil y de confecciones orientada al mercado externo mostré un

Teidos de P 4 comportamiento positivo sustentado en el dinamismo de las exportaciones, las cuales
] ascendieron a US$386 millones durante el 1705, mostrando un crecimiento de 15.8%
Conecioes 37 respecto al 1T04. Este resultado es meritorio, mas aun tomando en cuenta la agresiva
] competencia de los productos chinos luego que se liberalizara el comercio mundial de
Fuerte: Produce Elaborecion Esudos Econdmices - BWS textiles a partir del 1° de enero del 2005, lo que supuso la eliminacion de las cuotas que
rigieron este mercado durante cuatro décadas. Los productos con mayor valor agregado,
Produccion de Textiles como los t-shirt, camisas, blusas y demas prendas de vestir de punto de algoddn que
(variaci6n porcentual) concentraron la mayor parte de las ventas, registraron un crecimiento, mientras que las
E— Er—— prendas basicas como polos de algoddn fueron desplazados por los productos chinos mas
Ene-Abr 04 baratos.
Hilados Cardados Peinados 321
Hilos e Hilados Sintéticos y Artificiales 230 0 De otro lado, la industria textil y de confecciones dirigida al mercado local mostro cierta
Redes, Cabos y Cordeles para la Pesca 17.2 L. ia de | i6n de la d daint de la i .
Hilos e Hilados de Pelos de Alpaca 134 recuperacion como consecuencia de la recuperacion de la demanda intema y de la vigencia
Tops de Pelo de Alpaca 132 de medidas de salvaguardias generales provisionales a 20 partidas de confecciones. Otro
Tejidos de Algodon . 838 de los factores que contribuy6 al crecimiento de este segmento fue la mayor demanda por
Hilos e Hilados de Lana de Oveja 68 parte de las tiendas por departamento, puesto que al encarecerse el precio de las
Tejidos de Punto para Confeccion (Kg) 5.8 . . . ., .
Hilos e Hilados de Algodon 27 cpnfegcmnes |m.portadas optaron por darle mayor cabldg a la produccion nacional. El
Tejidos Mixtos -10.0 dinamismo también se pudo observar en el emporio comercial de Gamarra, desde dénde se
Frazadas ) 218 distribuye también hacia provincias, cuyas ventas se habrian incrementado en 30% durante
Hilos e Hilados de Algodén y Mezclas -24.8 11705
Tejidos de Punto para Confeccion (mt) -43.9 e '

Fuente: Produce Elaboracion: Estudios Econdmicos - BWS

Evolucion de las ventas de Empresas Industriales al 1T05

Ventas de Principales Emp. Indusiriales listadas en la BVL La positiva evolucion de los indices de produccion manufacturera se reflejo en los estados
o (onmiones e nievos 09 financieros al primer trimestre del afio (1T05) de las principales empresas industriales listadas
1265 meeva®  en la Bolsa de Valores de Lima.

Ene-Mar 05

a Enlaindustria de Alimentos, destaco:
= El aumento de 5.9% en el volumen de ventas de Alicorp —la empresa lider del sector
229 261 319 950 230 206 farinaceo-, aunque su facturacion crecié en sélo 0.4% debido a la caida en los precios
de venta como resultado de la disminucién en los precios de las materias primas que
se trasladd al consumidor final. Las divisiones en los que se observé un mayor
dinamismo fueron consumo masivo, nutricién animal y las nuevas categorias de alto

Alimentos “

Minerales
no
Metélicos

Textiles

Quimicos .

D

Fuente: BVL y 4 6n: Estudios
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valor agregado como las mayonesas. El incremento en los volimenes de venta, la

Ingresos de Empresgjri‘i‘;Lnssgrtc"em:l;“e”t"s y Bebidas 1/ mejora en los mérgenes —debido basicamente a la caida en la cotizacion del trigo- y la
reduccion en los gastos operativos y financieros permitio que Alicorp incrementara sus
Producto Ene-Mar04 Ene-Mar05 Var% utilidades en 68.6%.

Alicorp 409,489 410,996 0.4
UCP Backus&Johnston 252,639 289,384 145 = Gloria —-la empresa mas importante del sector lacteo- registré un aumento de 16.9% en

Com R, Lindly P g sus ingresos debido fundamentaimente al mayor volumen de ventas de leche
Embot, Latinoamericana 124085 131650 6.1 evaporada, derivados lacteos (yogurt y queso) y jugos, y a pesar de los menores
Cia.Cervecera del Sur 73,650 77,148 47 precios promedios de venta. Lo anterior, sumado a la caida en los gastos de ventas —
Kiat Foods Peru PLAZ 4913 45 asociado a un menor pago de comisiones sobre las ventas a terceros-, permitio que la
Laive 44521 46927 54 pag P q

utilidad operativa se incremente en 27.9%. Sin embargo, la utilidad neta disminuyé en
7.1% como consecuencia de la significativa caida en el Resultado por Exposicion a la
Inflacion (REI) pues a partir del ejercicio 2005 se suspendio el ajuste de los estados
financieros para reconocer los efectos de la inflacién.

1/ Estados Financieros Individuales
Fuente: BVL Elaboracion: Estudios Econémicos - BWS

Utilidades Empresas del Sector Alimentos y Bebidas
(en millones de nuevos soles)

0 En laindustria de Bebidas, los ingresos de UCP Backus & Johnston crecieron en 14.5%

93 N por el mayor volumen de venta (93 mil hectolitros adicionales) sustentado en los ya

o Ene-Mar 05 comentados lanzamientos de nuevas marcas y presentaciones, asi como a una

8 recuperacion del consumo. Asimismo, la utilidad operativa crecié en 64.4% producto de las

economias de escala y los favorables resultados del proceso de reestructuracion interna,

22 L o gl que incidieron positivamente en los costos de ventas y en los gastos administrativos,

° m °° 22 respectivamente. Si bien las mejoras en los resultados operativos fueron evidentes, el

R crecimiento de 690.2% en la utilidad neta estuvo explicado principalmente por los gastos

& 38§ %z 3 A S extraordinarios incurridos en el 1T04 como las pérdidas asumidas por la venta de las

< s % gs ¢ T acciones en Corporacion Novasalud asi como por los gastos no recurrentes vinculados al
Fuente:BVL Baboracion: Estudios Economicos. BWS - proceso de reestructuracion interna.

Ingresos de Empresas del Sector Quimico 1/ Q En la industria Quimica destact el aumento de 19.1% en los ingresos de Quimpac como

(variacion porcentual) resultado de los mayores vollimenes de venta en las divisiones de papel y soda caustica asi

como al incremento de los precios de estos productos en el mercado internacional. Cabe

Producto Eneflar0? Eneflor®> YVar® anotar que Quimpac es el tnico productor integrado de productos quimicos, sal y bobinas

Quimica del Pacifico 84767 100966 191 de papel en el Per(i. Durante el 2004 la division de productos quimicos aporto el 44% de sus

Bayer 44,367 50,648 14.2 . . . . . . .

Explosivos 39.900 45773 147 ingresos mientras que la de papel lo hizo con el 41%. En dicho periodo la empresa orient6

Intradevco Industrial 36,141 39,079 8.1 el 45% y el 11% de su produccién al mercado externo, respectivamente. El incremento en

Industrias Vencedor 18,337 18497 0.9 las ventas junto a la caida marginal en los gastos operativos permitié que la utilidad neta

Empresa de la Sal 5,680 6,340 11.6

durante el 1T05 se incrementara en 114.5% respecto a similar periodo del 2004.

1/ Estados Financieros Individuales
Fuente: BVL Elaboracion: Estudios Econémicos - BWS

Q Enlaindustria de productos de limpieza y aseo personal destact las mayores ventas de
Intradevco Industrial, las cuales aumentaron en 8.1%. Cabe anotar que esta empresa que
comenz6 inicialmente produciendo articulos de productos de limpieza como lavavajillas,
betunes y ceras, ha evolucionado en los Gltimos cinco afios expandiéndose no solo dentro
del rubro de productos de limpieza sino también ha incursionado en los productos de aseo
personal con la produccion de crema dental, jabones de tocador y desodorantes, apelando
a la estrategia de resaltar la procedencia nacional del producto. Cabe anotar que este
mercado es dominado por multinacionales como Procter & Gramble, Colgate-Palmolive,
Unilever y Clorox. Durante el 1T05 las ventas de la Intradevco Industrial fueron impulsadas
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por la recuperacion de la demanda interna y por el crecimiento de las exportaciones, que

Utilidades Empresas del Sector Minerales No Metalicos llegaron a representar el 15% de su facturacion total, destindndose principalmente a los
(e"mifgjden“ev°ss°'es’ N paises de la region Andina. No obstante, el incremento en el costo de algunos insumos
iy 200[ Ene-Mar 05 importados —que no pudo ser trasladado al precio de venta debido a la intensa competencia
o reinante en el sector- origind una caida de 2.3% en su utilidad neta.
15.0
Q En la industria de minerales no metalicos resalto el incremento de 23% en los ingresos
415 1211 07 de Yura, lo que estuvo explicado principalmente porque la empresa incrementé sus ventas

-0.

-

en la zona de influencia de su afiliada Cementos Sur, puesto que esta Ultima paralizd sus
operaciones debido al mantenimiento de su planta. El aumento de las ventas en sus
divisiones de cemento y concreto junto a los menores gastos de venta en su division de
Foente:BVL Baboracion Esudos Econdmicos Bt nitratos -asociado a los menores gastos por fletes- le permiti a la empresa mostrar un
incremento de 20.4% en sus utilidades. Por su parte, las ventas de Cementos Lima
crecieron 10.6% debido basicamente al aumento de 96.5% en las exportaciones de
cemento y clinker al mercado estadounidense, y, en menor medida, por la expansion de
3.2% en las ventas locales de cemento. Cabe anotar que el precio de venta del cemento de
Ingresos de Empresas del Sector Minerales No Metalicos 1/ exportacion es menor en relacion al precio en el mercado local. Sin embargo, la utilidad neta
(variacion porcentual) disminuyé en 11.7% dado el aumento en el costo de venta explicada por los mayores

precios del carbdn, utilizado como combustible en los hornos de la fabrica.

Cementos
Lima
Cementos
Pacasmayo
Yura S.A.
Owens-
llinois Peru
Corp
Ceramica
Eternit

Producto Ene-Mar 04 Ene-Mar05 Var%

Cementos Lima 139,897 154,662 10.6 . . C . . ’

Cementos Pacasmayo 74147 71179 4o 3 Enlaindustria de vidrio destacaron los mayores ingresos de Owen-lllinois Per(, los cuales
Yura 47,167 58,000 230 se expandieron en 22.3% respecto al 1T04 gracias a los mayores volumenes de venta que
gngf;g:gs'scsgﬁm O RN alcanzaron 18,445 TM. Las ventas se destinaron fundamentalmente al mercado interno,
Eternit 10474 11,079 58 aunque también se export6 a Ecuador y Colombia. La mejora en el margen bruto junto con
T =—————— una importante reduccién en los gastos financieros posibilitd que la utilidad neta de la
Fuente: BVL Elaboracion: Estudios Econdrmicos - BWS empresa registrara un crecimiento de 243.8% respecto al 1T04.

Perspectivas para el 2T05

Durante el 2T05 la industria registraria una expansion de 5.6% de acuerdo a nuestros
estimados, superior al 4.9% reportado en el 1T05, como resultado del dinamismo de la
demanda interna, de un efecto estadistico positivo -el denominado efecto calendario- y, en
menor medida, del aumento de las exportaciones. A nivel desagregado, la Manufactura No
Primaria creceria en 7.1% mientras que la Manufactura Primaria mostraria un incremento
marginal de 0.1%. A continuacién presentamos las perspectivas de las principales ramas

industriales.
Fvolucion de a Produccion Manufacturera 0 La rama de Alimentos y Bebidas estaria entre las méas dindmicas, en particular las
10 industrias de cerveza, lacteos, fideos y oleaginosos.
Trimestral —— Anualizado
81 = La produccién de cerveza aceleraria su ritmo de crecimiento en el 2T05 debido a la
o entrada en operaciones de la planta de Ambev Peru, que tiene una capacidad de

produccion de un millén de hectolitros al afio, equivalente al 14% de lo que se
comercializa actualmente. Cabe anotar que la empresa brasilefia ha invertido cerca de
2 US$80 millones desde su ingreso al mercado peruano, monto que incluye la
adquisicion de Embotelladota Rivera, la adquisicién del terreno en Huachipa y la
edificacion de su fabrica. Se prevé que la competencia propicie una disminucion en los
precios, lo que generaria un incremento en la cantidad demandada.

@ @ @ @
S S S S
=1 = =
= ~ 1) <

1704
2704
3704
aT04
1705

2T05E J

Fuente: INEI, Estudios Econémicos - BWS
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Crecimiento Industrial: 2TO5E

Por encima del promedio

Lacteos, Prod. De Panaderia,
Fideos, Cerveza, Tabaco,
Madera, Papel, Impresién,

Sustancias Quimicas, Prod. De
Aseo Personal y Limpieza,
Azulejos y mayolicas

Por debajo del promedio

Carnicos, Textiles, Confecciones,

Edicién, Caucho, Plasticos,
Harina de Pescado, Productos
Metdlicos

Fuente: Estudios Econémicos-BWS
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= La produccion de lacteos mantendria su dinamismo sustentado principalmente en el
mayor consumo interno, en particular de derivados lacteos, puesto que si bien las
exportaciones vienen creciendo por encima del promedio, éstas representan menos del
10% de las ventas totales de la industria..

O La rama de Productos Quimicos mantendria la tendencia positiva registrada en el 1T05

sustentada tanto en la mayor produccion de sustancias quimicas basicas y productos de
limpieza y aseo personal. En el primer caso, el dinamismo seguiria siendo explicado por las
mayores exportaciones de soda caustica debido a los atractivos precios en el mercado
internacional. En el segundo caso, la expansion estaria liderada por la mayor produccion de
champu y cosméticos dirigidos tanto al mercado local como a los paises de la CAN.
Asimismo, estimamos un mayor dinamismo en la industria de productos de limpieza, en
particular jabon de lavar, ceras y betunes.

La rama de Minerales No Metéalicos continuaria registrando un crecimiento por encima del
promedio del sector gracias a la tendencia positiva en la produccién de pisos y
revestimientos cerdmicos. Este comportamiento estaria explicado por el dinamismo del
sector construccion y por la ganancia en competitividad registrada por la industria con la
utilizacion del gas de Camisea, lo que le permitiria reducir a lo largo del afio la participacion
de los productos importados de 15% a 10% asi como mantener la tendencia creciente de
las exportaciones. En ese sentido, Ceramica Lima invirtio US$8 millones en la ampliacion de
su capacidad de produccion a 1.5 millones de metros cuadrados al mes, mientras que
Ceramica San Lorenzo viene desembolsando cerca de US$10 millones en la construccion
de una planta adicional, que le permitira ampliar su capacidad a 1 millén de m2 mensuales.
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Nota: Este reporte se basa en informacion de fuentes que consideramos confiables pero no nos hacemos
responsables de su exactitud por lo cual si bien se pueden formular estrategias la decision final es de
responsabilidad del lector. Este reporte no es y no debe ser tomado como una cotizacion o solicitud para
realizar operaciones
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